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» Grundlagen quantitativer Sozialforschung
= Beispiel Befragung
»  Gutekriterien
= Stichproben und Reprasentativitat

= Befragungsverfahren
= Online-Befragung

= Tipps zu Datenbereinigung, -management und
Analysestrategien



GRUNDLAGEN QUANTITATIVER
SOZIALFORSCHUNG
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= Erkenntnisgewinn durch Empirie

» Quantifizierung sozialer Phanomene
» Untersuchung grol3er Fallzahlen

» Entwicklung standardisierter Instrumente (Skalen, Indizes)
= Statistische Prifung

= Befragung

= zur Ermittlung von Fakten, Wissen, Meinungen, Einstellungen oder
Bewertungen (Verhalten?)

» Information wird im Verlauf einer sozialen Interaktion eingeholt

» Quantitativ: Standardisierung von Frageformulierung,
Antwortmoglichkeiten, Fragenreihenfolge, Verhalten des Interviewers



Fazit
Résumé

Operationa-
lisierung

Fragestellung




= Beantworten forschungsleitender Fragen
oder

* Prufen von Hypothesen
= Ableitung aus existierender Literatur
» Festlegung der zentralen Konstrukte

= FF1: Wie hangen Sozialkapital und Nutzung von
sozialen Netzwerkseiten zusammen?

= H1: Nutzung sozialer Netzwerkseiten wirkt sich positiv
auf Sozialkapital aus.
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Recherche, Vorbereitung
- Préazisierung

Hypothese

Fazit
Résumé

Operationa-
lisierung

Fragestellung
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» Operationalisierung

= Messbarmachung von theoretischen Begriffen, also die Uberfiihrung
letzterer in beobachtbare Zustande in der Realitat

= Bei quantitativer Forschung i.d.R. Belegung von Zustanden in der
Realitat mit Zahlenwerten

= Messen

= Zuordnung von Zahlen zu Objekten (in der Realitat) nach bestimmten
Regeln

= Dabei sollen die einzelnen Messwerte zueinander in Beziehungen
stehen, die den realen Beziehungen der Objekte entsprechen.



Variable — Fall — Auspragung

= : 093 - 5PSS Da dita
Datei  Bearbei gnsicht  Daten  Trans eren  Analysieren  Grafi xtras  Fenster Hilfe
= S cu| ¥ | E aia| = P (g
P:v1
v Wd v s L 10
1 3719 1 1 1 4 3 3 3 7
2 3719 2 1 1 1 1 3 3 7 .
3 371 3 1 1 3 3 4 4 7 o
4 3 4 1 2 2 3 3 1
5 14 L 1 3 3 3 4 5
B 714 B 1 1 2 2 3 3 7 I
7 a7l 7 1 1 2 2 3 4 7 '
3715 9 1 1 a 3 3 3 7
9 a1 10 1 1 2 2 3 3 5 I
10 a7l 11 1 1 & & & & 7 '
11 3719 12 1 1 o 4 o 4 7
12 3719 13 1 1 o o o o 7
13 3719 14 1 1 3 3 2 3 2
14 3719 15 1 1 4 4 3 3 3]
15 3719 16 1 1 2 2 3 1 1
16 3719 17 1 1 o 4 3 3 7
17 3719 18 1 1 1 2 3 3 7
18 3719 19 1 1 4 3 2 2 7
19 3719 20 1 1 g g g g 7
20 3719 21 1 1 5 3 5 3 7
21 37149 22 1 1 4 3 4 3 b
22 3715 23 1 1 a a a a b
23 a1 24 1 1 4 3 4 3 7
24 a7l 2 1 1 4 2 o 3 7




Variable — Fall — Auspragung

£A3719_AC1998 - SPSS Daten-Ed

Datei  Bearbeiten  Ansicht  Daten  Trans i=ren Analysieren  Grafiken  Extras  Fensker  Hilfe
=|E|3| B| || =[] & 2| &G|E [+ @
Mame | Typ [SpaltgDezima “ariablenlabel Werelabels Fehlend| S Ausricht] Meliniveau
1 w1 Mume|4 0 STUDIENNUMMER {3719, ALLEUS COMPACT 1998} |kein 8 |Rechts |Ordinal
2|2 Murne|d 0 IDEMTIFIKATIONSMUMMER DES BEFRAGTEMN Kein Kein 8 |Rechts |Metrisch
3|3 Murne|1 0 ERHEEUMNGSGEBIET: WEST - OST {1, ALTE BUNDESLAENDER]}. .. |kein 8 |Rechts |Ordinal
4wl Murne|1 0 DEUTSCHE STAATSANGEHOERIGKEIT? 1,44 9 8 |Rechts |Ordinal
=1 Murre| 1 0 WIRTSCHAFTSLAGE IN DER BRD HEUTE {1, SEHR GUT}... 7-H |8 |Fechts |Crdinal
B Murne|1 0 WIRTSCHAFTSLAGE, BEFR. HEUTE {1, SEHR GUTL... 7-Hl |8 |Rechts |Ordinal
7|7 Murre| 1 0 WIRTECHAFTSELAGE DER BRD IMN 1 JAHR {1, WESENTLICH BESSER]... 7-H |8 |Fechts |Crdinal
ol f Murne|1 0 WIRTSCHAFTSLAGE, BEFR. IM 1 JAHR {1, WESENTLICH BESSER]. . 7-Hl |8 |Rechts |Ordinal
9] Murne|2 0 WICHTIGKEIT: EIGENE FAMILIE UND KINDER {1, UNWACHTIGY. . 97 -Hl |8 |Fechts |Crdinal
10(v10 Murne|2 0 WICHTIGKEIT: BERUF UMD AREBEIT {1, UNWICHTIG). . 97 - Hl |8 |Rechts |Ordinal
1111 Mume|2 0 WICHTIGKEIT: FREIZEIT UMD ERHOLUMG {1, UNWICHTIGY). . 97 - HI |8 |Rechts |Ordinal
12|12 Murne|2 0 WICHTIGKEIT: FREUMDE UND EEKAMNTE {1, UNWICHTIG). . 97 - Hl |8 |Rechts |Ordinal
13|13 Mume|2 0 WICHTIGKEIT: YERMANDTSCHAFT {1, UNWICHTIGY). . 97 - HI |8 |Rechts |Ordinal
14 w14 Murne|2 0 WICHTIGKEIT: RELIGION UMD KIRCHE {1, UNWICHTIG). . 97 - Hl |8 |Rechts |Ordinal
15|v15 Murne|2 0 WICHTIGKEIT: POLITIK, UMD OEFFENTL. LEBEM {1, UNWICHTIG). . 97 - Hl |8 |Rechts |Ordinal
16|v16 Murne|2 0 WICHTIGKEIT %Om NACHEARSCHAFT {1, UNWICHTIG). . 97 - Hl |8 |Rechts |Ordinal
17 |w17 Murne|1 0 FREIZEIT: BUECHER LESEM {1, TAEGLICH]. .. 7-Hl |8 |Rechts |Ordinal
18|v18 Murne|1 0 FREIZEIT: ZEITSCHRIFTEM LESEM {1, TAEGLICH]. .. 7-Hl |8 |Rechts |Ordinal
19|v19 Murne|1 0 FREIZEIT: LP, CD, CASSETTEM HOEREM {1, TAEGLICH]. .. 7-Hl |8 |Rechts |Ordinal
20120 Murne|1 0 FREIZEIT: WIDEOKASSETTEN ANSCHALIER {1, TAEGLICH]Y. .. 7-H |8 |Fechts |Crdinal
21 (21 Murne|1 0 FREIZEIT: MIT DEM COMPUTER BESCHAEFTIGEM {1, TAEGLICH]. .. 7-Hl |8 |Rechts |Ordinal
222 Murne|1 0 FREIZEIT: INTERMET OMLINE-DIEMSTE MUTZEM {1, TAEGLICH]Y. .. 7-H |8 |Fechts |Crdinal
2323 Murne|1 0 FREIZEIT: SICH PRMAT WEITEREILDEM {1, TAEGLICH]. .. 7-Hl |8 |Rechts |Ordinal
24 24 Murne|1 0 FREIZEIT: EINFACH MICHTS TUM, FALLEMZERM {1, TAEGLICH]. .. 7-Hl |8 |Rechts |Ordinal
T Wl Fhiraal 1 n FOFITRIT SRATIFRRERMEEHRER A ARDERR M TARRHICHL F.H 8 Iparkte [Nrdinal
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Skalenniveaus
Skalenart Maogliche Aussagen Beispiele
1. Nominalskala Gleichheit Farben

Verschiedenheit

2. Ordinalskala

grolRer-kleiner
Relationen

Bewertung von
Kinofilmen

3. Intervallskala

Gleichheit von
Differenzen

Temperatur in °C
Jahreszahlen

4. Ratioskala

Gleichheit von
Verhaltnissen

tagliche Fernseh-
nutzung in Minuten

\/
yosuaw
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Qleal :

oKdlienniveaus

» Je hoher das Skalenniveau, um so mehr Auswertungs-
verfahren stehen dem Forscher zur Verfugung und um

so hoher ist auch der Informationsgehalt einer Variablen.

Bsp.:
,An wie vielen Tagen in der Woche nutzen Sie das
Internet?”

0,1,2,3,4,5,6,7 Ratioskala
0, 1-4, 5-7 Ordinalskala
nutzt das Internet ja / nein Nominalskala
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* Ein Index reprasentiert einen Merkmalsraum, in ihm sind
mehrere Items rechnerisch zusammengefasst.

Bsp.: Personlichkeitsstarke-Index

= Gewohnlich rechne ich bei dem, was ich mache, mit
Erfolg.”

= _|ch bin selten unsicher, wie ich mich verhalten soll.”
= lch ubernehme gern Verantwortung.”

= Ich ubernehme bei gemeinsamen Unternehmungen
gern die Fuhrung.”

= Es macht mir Spal}, andere Menschen von meiner
Meinung zu uberzeugen.”

= _|ch merke ofter, dass sich andere nach mir richten.” ...
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Likert-Skala

= Auf einer Skala von 1 bis 5, wobei 1 bedeutet ,Stimme
voll und ganz zu® und 5 ,Stimme uberhaupt nicht zu“ wie
stehen Sie zu einer Altersbeschrankung fur Film X?*

Semantisches Differential

Film X ist...
spannend 1 2 3 4 5 langwellig
lustig 1 2 3 4 5 traurig
gewalthaltig 1 2 3 4 5 friedlich

14
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Kommunikationssituation
personliches face-to-face Telefon- schriftliche
Interview befragung Befragung
Standar- (auch online)
disierung Einzelperson Gruppe
nicht narratllves frel_e Gruppen- (Recheﬂrche- Aufsatz
Interview diskussion gesprach)
L Leitfaden- Metaplan- Tagebuch-
teil : : : :
interview diskussion befragung
standardisierte (Gruppen- Telefonumfrage schriftliche
Umfrage interview) (CATI) Befragung zum
voll Selbstausfllen
(, Survey*)

15
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* |nhaltsanalyse: Untersuchung von Dokumenten

= Beobachtung: Untersuchung von Verhalten oder
dessen Spuren

Mogliche Vorteile gegentuber Befragung
= Naturlichkeit"

» Nicht-Reaktivitat: Datenerhebung beeinflusst den
Untersuchungsgegenstand (meist) nicht

= u.U. sehr grol3e Fallzahlen moglich

16
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Online-Alternativen
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Inhaltsanalyse

= Analyse von Blogposts, Forenbeitragen,
Webseiteninhalten...

= ... die nicht speziell angefertigt wurden

Beobachtung

* |nternetnutzungsverhalten hinterlasst Spuren (Lodfiles,

,Likes®, ,Retweets”, ...)

17



GUTEKRITERIEN
(UND WIE MAN SIE EINHALT)
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Objektivitat
* Ein (quantitativer) Messvorgang sollte objektiv, also vom
Versuchsleiter unabhangig sein.

Reliabilitat
= Ein Messinstrument soll Werte prazise und stabil, d. h.
bei wiederholter Messung reproduzierbar, erfassen.

= Objektivitat und Reliabilitat sind notwendige
Minimalanforderungen an ein Messinstrument.
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Validitat
= Ein Messinstrument ist valide, wenn es tatsachlich das
misst, was es messen soll.

= Ein moglichst valides Messinstrument ist damit das
Hauptziel jeder Erhebung.

= Allerdings lasst sich Validitat nicht so einfach messen
wie Reliabilitat. Es werden immer Vergleichsmessungen
oder -werte benotigt, deren Auswahl fraglich ist oder die,
wenn sie als Malistab gelten, den Sinn einer erneuten
Messung in Frage stellen konnen.



Sponsorship
Effekt

Frage-
formulierung

~Wahrer” Wert

des Merkmals

der befragten
Person

l

Soziale
Erwunschtheit

Response-Set

Meinungslosig-
keit

Antwort-
reaktion

Antwort-
kategorien

(weitere)
situationale
Effekte

A

Zufallsfehler

Fragekontext

Falschungen
Anwesenheit

Dritter

Interviewer-
merkmale

von Interviews
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ebote” zur Fra g rmulieru Uung

Einfache und unzweideutige Begriffe verwenden

Lange und komplexe Fragen vermeiden

Hypothetische Fragen vermeiden

Doppelte Stimuli und doppelte Verneinungen vermeiden
Unterstellungen und suggestive Fragen vermeiden

Nur nach Informationen fragen, uber die die Befragten
auch tatsachlich verfugen konnen

Eindeutige zeitliche Bezuge verwenden

Erschopfende und disjunkte Antwortkategorien
verwenden (evtl. ,weil} nicht® vorsehen)

Moglichst vermeiden, dass der Kontext einer Frage
Auswirkungen auf die Beantwortung der Frage hat
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agen

» Geschlossene Fragen geben alle Antwortoptionen vor
» Vorteil: Standardisierung ermaoglicht schnelle Auswertung

» Nachteil: Antwortkategorien mussen zu den Vorstellungen der Befragten
passen

» Offene Fragen lassen alle Arten von Antworten zu

= Vorteil: Angaben werden nur vom Befragten gesteuert

» Nachteil: fur statistische Auswertung u.U. sehr hoher
Codierungsaufwand

= Teilstandardisierung ist moglich

* nach einer Reihe von vorgegebenen Kategorien folgt ,sonstiges”,
,2aulkerdem finde ich noch wichtig“ ... sowie ein Freifeld

23
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7\
nie

= Drei Gruppen werden nach ihrer Einstellung zur CDU
befragt (Skala von 0 bis 10)

Gruppe A B C

Bewertung 3.4 5,2 6,5

der CDU

Vorfrage Wissen Sie (ohne) Wissen Sie
zufallig, welches zufallig, welcher
Amt R. v. W. Partei R. v. W.
ausubt, das ihn seit mehr als 20
auflRerhalb des Jahren
Parteigesche- angehort?
hens stellt?

Hader (2006), S. 14 2
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= Fernsehkonsum wird mittels unterschiedlicher
Antwortwortvorgaben erhoben

Variante A % Variante B %
bis 30 min I
bis 60 min 18
bis 90 min 27
bis 120 min 15
bis 150 min 18 bis 150 min 63
mehr als 150 min 16 bis 180 min 23
bis 210 min
bis 240 min
bis 270 min

Hader (2006), S. 15 mehr als 270 min

25



Hader (2006), S. 16
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= Frage nach dem eigenen Erfolg im Leben
Variante A Variante B

10 aullerordentlich +5
+4
+3

—— Mittelwert B

+2
+1

0
-1

—— Mittelwert A

J

> 34% 3 > 13%

O =~ N W & O O N 00 ©

S

Uberhaupt nicht -5 ”
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Glauben Sie, dass die Glauben Sie, dass die
USA offentliche Angriffe  USA offentliche Angriffe

auf die Demokratie auf die Demokratie nicht
verbieten sollte? erlauben sollte?
Ja 54% 75%
Nein 45% 25%

Hader (2006), S. 17

27
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100% ~

90% -

80% -

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -

BT-Wahl 2005

ALLBUS 2008 letzte FG Wahlen 06/2008
BT-Wahl

® sonstige

E|inke
FDP

m Grine

mSPD

mCDU/CSU

28
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» EinfUhrende Worte, u.U. Hinweis zu Anonymitat, (Nicht-)
Weitergabe der Daten, Auftraggeber, Ziele,

Kontaktmoglichkeit...

» Einfach zu beantwortende, unverfangliche Fragen zu
Beginn, idealerweise ,positive” Fragen

= Uberleitungen zwischen Themenblocken
= evil. Trichterform: vom Allgemeinen zum Speziellen

= Personliche Daten eher weiter hinten (Alter,
Einkommen...)

= Danksagung am Ende

29



= Erprobung des Instruments vor der Datenerhebung

= Umfang moglichst entsprechend 10% der geplanten
Fallzahl, ahnlicher Personenkreis

= Klarung von Missverstandnissen
= Uberpriifung von Filtern
= Uberprufung von Skalen

= ggf. Sammeln von offenen Antworten zur Bildung von
Item-Batterien in der Hauptuntersuchung

= ggf. Erstellen von Probeauswertungen zur Uberpriifung
der Vollstandigkeit



STICHPROBEN UND
REPRASENTATIVITAT
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Recherche, Vorbereitung
- Préazisierung

Hypothese

Fragestellung Operationa- |,:azit ]
lisierung Résumé
Design Schritt 1 ]
Instrument Schritt 2
Pretest , Schritt 3 ]
1 \\ 4_:

Ergebnisse

32
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Folgende Fragen stellen sich den Forschenden:

» [st die Grundgesamtheit bekannt?
= Wie grol} ist sie”?
» Welches Vorwissen gibt es uber die Grundgesamtheit?

= Auf welche Weise kann eine Auswahl aus dieser
Grundgesamtheit vorgenommen werden?

33
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Ra Atativitat
Stichproben und Reprasentativitat

Ziel einer Stichprobe ist die moglichst strukturgleiche
Abbildung der Grundgesamtheit. Diese ist Grundlage fur
den spateren Reprasentativitatsschluss von der
Stichprobe auf die Grundgesamtheit.

O.OO
O O O Berechnung der
Co QO O O Ziehung OQ Stichprobenstatistik
~® 00 O
OOOQ O @ @ O
O Ruckschluss auf die Grundgesamtheit

34
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Wenn Reprasentativitat angestrebt wird
» echte Zufallsstichprobe

= Quotenstichprobe

Keine reprasentativen Aussagen erlauben
= Convenience samples

35
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Statistischer Umgang mit Stichproben

» Schatzt man einen unbekannten Parameter der
Grundgesamtheit (z.B. Mittelwert p) mit Hilfe einer
Stichprobenfunktion (z.B. Stichprobenmittelwert X), so
trifft man den Parameter niemals genau (Problem der
Punktschatzung).

= Mit Hilfe statistischer Verteilungen lasst sich jedoch eine
Aussage daruber machen, in welchem Bereich sich der
unbekannte Parameter mit einer vorgegebenen
Wahrscheinlichkeit (Sicherheitsniveau) befindet
(Intervallschatzung).

_ S p-(1-p)
Xx+196 - —— i1,96-\/
A/ N p N

36



Einige statistische Moglichkeiten...

Teststatistiken

Param_etrlsch —— Nicht-parametrisch
(auf theor. Verteilungen bezogen)
Univariat Bivariat Multivariat
Tabellenbasierte Mittelwertbasierte Strukturpriifende  Strukturentdeckende
Verfahren Verfahren Verfahren Verfahren
| | |
— Unterschiedsanalyse — — Unterschiedsanalyse — Kausalanalysen — Variablen-
—‘ —‘ : / — orientierte
y2-Test < t-Test <« Reg_ressmns- <“— Analyse
Varianzanalyse
Faktoranalyse
_— Zusammenhangsanalyse — Diskriminanzanalyse Fallorientierte

- Zusammenhangsanalyse:| Zeitreihenanalyse - Analyse T

Produkt-Moment-
4—— Strukturgleichungs- Clusteranalyse

Kontingenzkoeffizient C& kqrrelation r
modelle 37



BESONDERHEITEN VON
ONLINE-BEFRAGUNGEN
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daltenerneoung onine. vorteiie
schnell

kostengunstig

automatisierte / schnelle / einfache Auswertung
zeitlich / ortlich unabhangig

Multimedialitat ist moglich

komplexe Filterfuhrungen sind moglich

s. Welker & Matzat in Jackob et al. (2009)
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geringe Teilnahmebereitschaft
nur internetaffine Menschen werden erreicht
Reprasentativitat fraglich

» |dentitat der Befragten nicht Uberprufbar / Angaben
konnen nicht extern kontrolliert werden

» geringe Aufmerksamkeit
= Abbruch der Befragung ist einfach moglich
* niedrige Rucklaufquote

s. Welker & Matzat in Jackob et al. (2009)

40
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» Nutzerfreundlichkeit
= Texte eher kurz
» Fragen klar hervorheben (Kontrast, grof3ere Schrift...)
» Fortschrittsanzeige
» beilangen Fragebogen: Wiedereintrittsmoglichkeit bieten

» Zuganglichkeit fur verschiedene Browser
= [ayout

» an schriftliche Fragebogen angelehnt

» Farben nur sehr begrenzt einsetzen

= moglichst kein Scrollen, ganze Seite sichtbar
» moglichst keine Dropdown-Menus

s. Maurer & Jandura in Jackob et al. (2009)

41
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offener Zugang: Link auf Webseite
Freiwilligen-Panels (eher Marktforschung)

» |ntercept-Befragungen: z.B. Zufallsstichprobe aus
Besuchern einer Webseite

» Stichproben aus Listen: z.B. Mitglieder einer
Organisation mit Verzeichnis

» Mixed-Mode-Befragung: Stichprobe ,klassisch” gezogen,
Befragte konnen Version des Fragebogens wahlen

» Access-Panels: oft reprasentativ fur Internetnutzer eines
Landes

= offline rekrutierte Panels der Gesamtbevolkerung
s. Baur & Florian in Jackob et al. (2009)
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deutlich junger als Bevolkerungsdurchschnitt
Bessergebildete nutzen haufiger; andere Interessen

» Geschlechtsunterschiede gleichen sich an, Manner
nutzen aber nach wie vor viele Dienste haufiger

» Berufstatige nutzen haufiger
» Besserverdienende nutzen haufiger
* in HH mit Kindern haufiger Internetnutzung

s. Baur & Florian in Jackob et al. (2009)
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Befragte vorab kontaktieren
Befragte personlich ansprechen
» zunachst inaktive Zielpersonen mehrfach ansprechen

= Fragebogen ubersichtlich, abwechslungsreich, nicht zu
lang gestalten

* [ncentives anbieten

(materielle) Incentives steigern die Teilnahmebereitschaft
Incentives sind individuell unterschiedlich attraktiv

Incentive darf nicht alleiniger Grund fur die Teilnahme sein

ggf. Uber Cookies oder IDs mehrfache Teilnahme ausschliel3en

s. Maurer & Jandura in Jackob et al. (2009); Welker et al. (2005)
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= Auch online erhobene Daten mussen bereinigt und auf

ihre Qualitat sowie Plausibilitat Uberpruft werden.
= Vor allem: Sind Skalenwerte in den Daten richtig Ubernommen?
= Haben Befragte (unerwiunscht) mehrfach teilgenommen?

= Gibt es auffallige Ausreil’er? Wenn ja: Sind deren Antworten insgesamt
plausibel?

= falls keine Korrektur moglich: problematische Falle oder
Variablen loschen

45



NACH DER ERHEBUNG:
DATENBEREINIGUNG & ANALYSE
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1. Eine Version der Rohdaten aufbewahren.

2. Daten neu abspeichern, bevor sie verandert werden
(= bevor Eintrage in der Datenmatrix so verandert
werden, dass es nicht ruckgangig gemacht werden
kann).

3. Dokumentation der Datenaufbereitung und Analyse
lieber ausfuhrlicher als kurz und kryptisch halten.
1. Ein Log fuhren, z.B. durch Kommentare in Syntaxdateien:

*Modell mit Wahlbeteiligung als AV, ohne Mediennutzung.

2. Fur Dateien, Variablen, Labels... moglichst inhaltliche, deutliche
Bezeichnungen wahlen (Was war noch mal F3? In welcher Datei ist
eine Analyse: Output1.spv, Output2.spv...?)

Besser z.B.: Korrelationen Wahlbeteiligung_2011-05-12.spv
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Daten grundlich bereinigen.

Bei Sekundaranalysen: Grolde Datensatze
zuschneiden.

o

1. Falle auswahlen (nur Einwohner eines Landes, nur eine Panelwelle..

select if (welle=1).
execute.
Achtung: Damit werden die anderen Falle geloscht!

2. Variablen auswahlen
save outfile='Dateipfad + Name' /keep v1 v2 v3.
Eine Datei Uberschreiben oder eine neue speichern.
/. Eine ID-Variable ,aufheben”, um ggf. spater andere
Variablen eindeutig zufuhren zu konnen.

Umcodierungen, Neuberechnungen etc. immer prufen.

)



Auch noch hilfreich...

—

. Syntax benutzen.

Eine Grundauszahlung machen, sich mit den Daten und
Verteilungen vertraut machen.

Prufen, ob man seine Daten gewichten sollte.
Zwischenspeichern.

5. Evtl. zusatzliches Speicherformat wahlen, das man
auch ohne Statistiksoftware offnen kann.

6. Alle Variablen so drehen, dass ein hoher Wert einer
(inhaltlich) starken Auspragung entspricht.

N
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ich noch hilfreich...

Zwischendurch Ergebnisse und Interpretationen
festhalten, sich nicht dem Analyse-Flow hingeben.

Kein ,Model Finding Business®, also so lange am
Modell rumschrauben, bis R? 0,1 Punkte hoher ist 0.4.
Theorie und Forschungsinteresse leiten die Analyse!
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= Planvolles Vorgehen

1. Daten bereinigen

2. Zentrale Variablen deskriptiv auszahlen, evtl.
Korrelationen anschauen

Evtl. Verdichtung von Variablen (z.B. Indizes)

Evil. ,einfache” Hypothesentests

Multivariate Verfahren

Modellgute prufen, evtl. Alternativmodelle vergleichen

o Ok W

= VVORHER entscheiden: Was brauche ich?
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= Wonach fragen Hypothesen?
» Unterschiede, Zusammenhange, Kausalbeziehugen?
=  Uni-, bi- oder multivariat?
» Langsschnitt oder Querschnitt?

= Welche Skalenniveaus liegen vor?
= Metrisch oder nicht metrisch?

= \Was kenne und kann ich?
= Bestehende Kenntnisse
= Mogliche Betreuung
= Vorhandene Software
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